11eS30Y BlIUSAO|S |

W
o

~

O
=
7
=
>

Slovenija - zelena, aktivna, zdrava; kolesarjenje zelo ustreza osrednjemu sloganu slovenskega turizma

Razmisleki in pomisleki ob koncu akcije Slovenija kolesari 2016

Kje smo bili, kam gremo?

Ne mine dan, da ne bi v druzbi zasledil prizadevanij za organizacijske, vsebinske in kadrovske spremembe,
ki bi zagotovile vecjo kakovost, racionalnejse, prijaznejSe, predvsem pa uc¢inkovitejse delovanije sistema
drZave na vseh podrocgjih, tudi turisticnem. Pa je véasih prav udno, kako snovalci sprememb ne prepo-

znajo dobrih primerov, ki kaZejo konkretne smeri razvoja, rasti in oblikovanja turisti¢nih destinacij

Na poti razvoja akcije Slovenija kolesari so nas od njenega zacetka,
leta 2000, vodile teme, kot so: trajnostni razvoj turizma, napredek,
do katerega sta pripeljala izboljsevanje kakovosti in podpora inova-
tivnosti, povezovanje ter intenzivno in inovativno trzenje. Olimpijs-
ki komite Slovenije oziroma njegov strokovni svet Sporta za vse,
Kolesarska zveza Slovenije in Turisti¢na zveza Slovenije smo Ze
kmalu po zacetku akcije vpeli njene prireditve v prizadevanja za ob-
likovanje kolesarskega omrezja Slovenije in varno kolesarjenje po
nasih cestah. Leta 2003 smo s prireditvami akcije (njihovo $tevilo se
je iz leta v leto povecevalo, tega leta je 25 razli¢nih organizatorjev
pripravilo nekaj vec kot trideset prireditev) spodbuijali Slovence in
Slovenke, naj sedejo na kolo in z njim raziskujejo Slovenijo. V
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olimpijskem letu 2004 smo zaceli poudarjati pomembnost vpetosti
Sporta v turizem. Leto zatem smo v okviru akcije pripravili ze 53
prireditev, na katerih so se prepletali tekmovalnost in druZenje, od-
krivanje naravnih in kulturnozgodovinskih posebnosti drzave,
njene kulinari¢cne ponudbe in spoznavanje gostoljubnih ljudi; ta
preplet je postal stalnica vseh prireditev akcije v prihodnjih letih.
Leta 2006 smo zaéeli'graditi slovensko turisti¢no blagovno znamko:
kolesarski turizem. Cedalje ve¢ ¢asa smo namenjali razvojnim
vprasanjem kolesarjenja, v jubilejnem letu akcije, ko smo prazno-
vali deset let ustvarjalnega sodelovanja $portnih in turisti¢nih
drustvenih delavcev, pa smo lahko zadovoljno ugotavljali, da se
Stevilo sodelujocih v akciji nenehno povecuje.



Slovenija kolesari v letu 2017

Letos, po Sestnajstih letih neprekinjenega delovanja akcije Slovenija
kolesari, lahko z veseljem zagotovim, da se bosta razvoj in promocija
kolesarjenja in kolesarskega turizma nadaljevala tudi v prihodnjem
letu; promocija zelene, privia¢ne in zdrave Slovenije, ki je kolesarjem
prijazna in varna destinacija.

Ce povzamem:

- e naprej bomo razvijali nove, inovativne turisticne proizvode in
storitve, tudi v sodelovanju s clani bonitetnega partnerstva
(izdelovalci koles in kolesarske opreme, vodniki in serviserji, organ-
izatorji in drugi);

- okrepili bomo povezovanje in sodelovanje kolesarskih in turisti¢nih
delavcev v posameznih destinacijah;

- organizatorje prireditev bomo vkljucili v sistem usposabljanja za

destinacijske managerje;

- ve¢ poudarka bomo namenili ozaves¢anju kolesarskih in turisti¢nih
delavcev o pomenu varnosti pri kolesarjenju in njihovi odgovor-
nosti pri izvedbi dejavnosti; vkljucili jih bomo v sistem kolesarskih
licenc in kartic KZS; pravkar kon¢an obnovitveni seminar za imet-
nike kolesarske licence je bil za trenerje in vodstva klubov in
drustev prvi korak k zastavljenim ciljem v letu 2017;

- boljso prepoznavnost akcije bomo dosegli tudi s promocijo katalo-
ga Po najlepsih kolesarskih poteh akcije Slovenija kolesari; ta nas bo
v svetu umestil kot zeleno, aktivno in zdravo kolesarsko destinacijo;

- v okviru strategije pametne specializacije je turizem med tremi
prednostnimi podro¢ji za nadaljnji razvoj Slovenije; z izborom
obcin, prijaznih kolesarjem, in najboljse kolesarske destinacije
bomo pripomogli k hitrejsemu aktiviranju vseh devetih politik
strateSkega nacrta.

S &im smo lahko zadovoljni in s ¢im (3e) ne
Sport in turizem sta aktualna veliko bolj kot kdaj koli prej, splet

druzbenih vlog obeh pa narekuje prepletenost Sporta z razlicnimi
druzbenimi podrocji: zdravstvom, vzgojo in izobrazevanjem, gosp-
odarstvom, okoljem, turizmom, kulturo, financami, prometom ..
Sportu se priznava tudi zelo pomembna vlioga pri spodbujanju k
prostovoljnemu delu in aktivni udelezbi v druzbi, doseganju solidar-
nosti, strpnosti in odgovornosti ter prenasanju drugih pozitivnih
druzbenih vrednot. Vendar pa razvoj Sporta in Sportnega turizma ne
more biti odvisen le od $portnih organizacij ter drzavnih ali lokalnih
organov, ki ju spodbujajo. Iz enakega razloga ne moremo in ne
smemo razmejiti posameznih podrocij $porta in Sportnega turizma
glede na izvajalce ali nosilce programov.

Med branjem o odli¢nih rezultatih slovenskega turizma v desetih
mesecih letosnjega leta in optimisti¢nih napovedih za naprej, pa bi
se bilo vendarle treba zamisliti nad tem, da okrepljenim promocij-
skim aktivnostim drzave ne sledijo tudi turisti¢ni ponudniki. Brez nji-
hovega aktivnega sodelovanja bodo gosti Slovenijo zapuscali neza-
dovoljni ali pa je ne bodo niti spoznali. Da je Slovenija med tujimi
ciljnimi javnostmi ¢edalje bolj priljubljena in prepoznana kot buti¢na,
zelena, aktivna in zdrava destinacija, je dobro. Z oblikovanjem novih
inovativnih turisti¢nih proizvodov z visoko dodano vrednostjo posta-
ja Slovenija ¢edalje privla¢nejsa tudi za zahtevnejse turiste, ki iS¢ejo
edinstvena dozivetja. Da bi bilo taksnih turistov ¢edalje ve¢, pa se bo
treba tesneje povezovati. Samo nacelna podpora politike turizmuin
poudarjanje, da je turizem tako uspesna gospodarska panoga, ker je
zgled zelo dobrega sodelovanja vseh klju¢nih deleznikov zasebne,
javne in civilne sfere, ter nenehno poudarjanje pomena povezovanja
in sodelovanja, ne bodo dovolj!

Vec o tem in o snovanju izzivov za leto 2017 pa v nasledniji Stevilki LL
in na spletni strani:

www.agencija-tt.si/kolesarjenje/organizatorji%20prireditev/slo%20
kolesari.html
Tomaz Marinko

Kolesarjenje je ¢edalje pomembnejsi del slovenske turisticne ponudbe
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